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Resumen

El proposito de la investigacion es realizar una revision
exploratoria de las escuelas de pensamiento existentes
acerca de emprendedurismo y contrastar con la
situacion actual de Bolivia, tomando como referencia
investigaciones pasadas hechas por organismos
internacionales que nos muestran una situacion de

emprendedurismo que no se ajusta a la realidad del pais.

El primer paso de la investigacion fue la revision de
documentos que permitieron tener un concepto claro
de lo que es un emprendedor, como resultado se obtuvo
varias escuelas de pensamiento y varios autores que
dan a conocer que es un emprendedor y cuéles son sus
caracteristicas, posteriormente se toma una postura
respecto de las escuelas la cual es la “Escuela de
Schumpeter”.

Para poder llevar a cabo esta investigacion se procede
a tomar un test emprendedor con el cual se determina
la cantidad real de emprendedores y diferencia a los
supervivientes, la segunda técnica aplicada a esta
investigacion son las historias de vida a través de las
cuales se respalda la informacion obtenida por el test
emprendedor.

Palabras Claves:

Emprendedurismo, Empresarialidad, Entorno cultural,
Impacto econdmico, escuela Schumpeteriana

Abstract

The purpose of the research is to conduct an
exploratory review of existing schools of thought
about entrepreneurship and contrast with the current
situation in Bolivia, taking as a reference past research
done by international organizations that show us an
entrepreneurial situation that does not conform to the
reality of the country.

The first step of the investigation was the review of
documents that allowed to have a clear concept of
what an entrepreneur is, as a result several schools of
thought were obtained and several authors who make
it known that he is an entrepreneur and what are their
characteristics, later a position is taken regarding the
schools which is “Schumpeter’s School”.

In order to carry out this research, an entrepreneurial test
is used to determine the actual number of entrepreneurs
and differentiate the survivors, the second technique
applied to this research is the life stories through which
the information obtained by the entrepreneurial test.

Keywords:

Entrepreneur, Entrepreurship, Cultural environment,
Economic impact, Schumpeter’s School
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Introduccion

El analisis de la situacion emprendedora en Bolivia si
bien fue evaluado de forma anterior por organismos
internacionales obteniendo resultados positivos hacia
esta situacion, pero no se ve tal impacto econémico,
realizando una revision bibliografica de estos
documentos se puede notar que siguen un concepto y un
lineamiento de emprendedor que no va de acuerdo a una
de las posturas teoricas revisadas de emprendedurismo.

El objetivo principal de esta investigacion es realizar una
contrastacion de la teoria acerca de emprendedurismo
con la situacion emprendedora real en Bolivia y la
respectiva comparacion con los datos presentados por
estos organismos internacionales. Para poder cumplir
con este objetivo en primer lugar se procede a la revision
teorica de emprendedurismo y por consiguiente tomar la
postura de uno de estos autores de acuerdo a la situacion
emprendedora en Bolivia y poder guiar la investigacion.

El siguiente paso de esta investigacion es la revision
completa del documento presentado de forma anterior
acerca de la situacion emprendedora en otros paises
haciendo mayor énfasis en la investigacion presentada
para Bolivia, de acuerdo a ella podemos tomar en cuenta
dos puntos importantes que son la no adaptacion del
método de busqueda de informacion para Bolivia y el
hecho de haber seguido lineamientos que no van con

el postulado de alguno de los autores que presenta el
emprendedurismo.

El método de trabajo aplicado para esta investigacion
se basa en un test de emprendedor que fue evaluado

de acuerdo al postulado tedrico tomado y la técnica

de historias de vida. A partir de estas dos herramientas
se recabo informacion haciendo una segmentacion

en base al rubro formal e informal de la empresa o
negocio. Para el segmento informal se procedio a la
delimitacion aplicandose las encuestas e historias de
vida en el mercado campesino de la ciudad de Sucre,
del cual se tomo los negocios de una cuadra alrededor
del mercado para la investigacion. En el caso de las
empresas formales se tomaron como listas de referencia
los negocios que son parte de la CAINCO y la lista
proporcionada por la FEPCH las cuales son de empresas
participantes de la FEXPO Sucre.

Enfoques tedricos sobre emprendedurismo

El emprendedor es considerado como una persona con
caracteristicas de personalidad diferenciales, esto es,
con capacidades (competencias) que le permiten no
solo emprender, si no hacerlo eficientemente (con un
alto nivel de desempeiio) destacando las siguientes:
seguridad personal, creatividad, capacidad para
asumir riesgos y para afrontar y solucionar problemas
(Alcaraz, 2013:7)

Las definiciones dadas acerca de emprendedurismo
y quién es emprendedor son bastante amplias y
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diferenciadas, lo tinico que tienen en comun es

el considerar que el emprendedor debe poseer
caracteristicas y actitudes notables y propias de ¢€l.

“El término emprendedor hace referencia a una persona
que posee habilidades para crear y construir algo de
practicamente nada, lo que supondria una obsesion por
la busqueda de oportunidades y sobre todo iniciar, hacer,
conseguir y construir”. (4lcaraz, 2011:3)

Esta definicion acerca del emprendedor es sencilla
en comparacion a las definiciones y discusiones
existentes acerca de quién es emprendedor y que es
emprendedurismo.

El emprendedurismo es un campo de estudio bastante
amplio, sus inicios datan del siglo XVIII en Francia con
los primeros autores siendo el de mayor importancia
Richard Cantillon el cual define al emprendedor como
“el individuo que asume los riesgos en condiciones de
incertidumbre” (Toro y Ortegon, 1999), fue el primero
en utilizar el término entrepreneur a fin de diferenciar

a un individuo distinto al producto de la economia que
recibe salarios y rentas, llamado contratado.

En el siglo XVIII-XIX el término emprendedor

no era usado como tal, para hacer referencia a lo

que actualmente llamamos emprendedor ellos lo
denominaban “empresario emprendedor”. Para el
siglo XX este término fue separandose tomando como
empresario aquel individuo que daba capital o creador
de empresa, cuyo objetivo es ganar dinero y a un
emprendedor como aquel individuo que es innovador
y que posee muchas caracteristicas propias de ¢l como
asumir riesgos, inteligente, lider, seguro, creativo, con
buen manejo de problemas y que esta inconforme.

En este contexto tenemos la definicion de varios autores
que van tomando caminos separados para definir a un
emprendedor, es por ello que se agrupan en escuelas

de pensamiento las cuales son: Clasica, Neoclasica,
Schumpeteriana (dentro de la escuela Alemana) y la
escuela Austriaca.

Escuelas de pensamiento:

La escuela Clasica tiene como autores a Richard
Cantillon, Jean Baptiste Say, Adam Smith, J. H. Von
Thunen y H. K. Von Mangoldt, todos ellos hicieron

un aporte a la definicion de emprendedor. Las autoras
Herrera Guerra y Montoya Restrepo hacen sintesis de la
opinion general dando a conocer al emprendedor como
“la persona que crea empresa asumiendo riesgos” (Pag.
21). A su vez Jean Baptiste caracteriza al emprendedor
como una “persona que esta expuesto a todos los riesgos
aprovechandose de todo lo que puede serle favorable”
(Say, J.B. 1821: 413-414). La descripcion que dan estos
autores acerca de como debe de ser un emprendedor

es diferente pero también es complementario y siguen
un mismo camino, para Cantilléon un emprendedor
representa la voluntad de enfrentar la incertidumbre, en
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cambio y complementando para Say es un individuo
lider, previsor, tomador de riesgo y evaluador de
proyectos (citado por Herrera Guerra 2012).

La escuela Neoclasica es representada por Max Weber,
Alfred Marshall, John M. Keynes, Francis Walter,
Frederick Hawley, Bates Clark y Frank Knigth. Al igual
que en la escuela clasica no existe acuerdo entre autores
es por ello que Herrera Guerra y Montoya Restrepo
rescatan de las definiciones dadas por estos autores que
el emprendedor es “un trabajador superior refiriéndose
a las habilidades de liderazgo requeridas, tomador de
riesgos con especial diferencia en riesgos asegurables”
(Herrera, 2012: 22).

Los economistas neocldasicos proyectan una ciencia
economica que sigue los principios mecanicistas,
evolucionistas y utilitaristas, tiene vocacion predictiva
y pretende eliminar la incertidumbre. Dos rasgos
definitorios de la teoria neoclasica son, por un

lado, la teoria de la utilidad marginal y, por otro, el
individualismo metodologico. Ambas teorias asientan
las bases del capitalismo economico. (Azqueta, 2017:
27)

La escuela de Schumpeter presenta grandes aportes a la
definicion de emprender ademas de ser quien utilizo el
término para referirse a aquellos individuos que con sus
actividades generan inestabilidad en los mercados, el
articulo de Azqueta Diaz da a conocer una definicion la
cual indica

...define al empresario-emprendedor como un tipo
excepcional, dotado de lo que Schumpeter llama
“espiritu Emprendedor” “unternehmergeist” (
Schumpeter,1966) Es a su vez intuitivo con voluntad
de cambio y transformacion, rompe rutina, capaz de
mantener situaciones de incertidumbre, atreves de la
actividad economica y consigue beneficios. Importantes
mediante una competencia que no se basa en los precios
si no en la innovacion. (Azqueta. 2017: 29)

Schumpeter cambia las ideas clasicas y neoclasicas
dando a conocer que el emprendedor no solo es un
tomador de riesgos si no también un innovador, aquel
que busca el desequilibrio del mercado y que a través de
este genera mejores beneficios.

En resumen la escuela de Schumpeter se basa en los
emprendedores que generan el cambio de una situacion
existente a otra. Las actividades tipicas del sistema
Schumpeteriano ocasionan grandes innovaciones y
cambios sistémicos que aumentan y crean incertidumbre
y promueven el desarrollo de nuestros procesos para
crear y aumentar la brecha entre lideres y seguidores.
(Castillo, 1999: 6-7)

La escuela Austriaca esta representada por autores como
Ludwig Von Mises, Freidrich Hayek e Israel Kizner

de los cuales se define “el equilibrio que genera el
emprendedor en el mercado al lograr mejorar y hacer

mas eficiente la red comercial, anular turbulencias y
crear nuevas riquezas, caracterizandose por su estado

de alerta a las oportunidades”. (Herrera y Montoya,
2013:24). Esta definicion dada por la escuela Austriaca
va en contra de las ideas puesta por Schumpeter,

al respecto Kirzner da a conocer que no existe tal
oposicion si no que sus ideas van a complementar a la
escuela Schumpeteriana. Los aportes de Ludwing Von
Mises enriquecen la teoria de la escuela Austriaca dando
a conocer la existencia de 3 factores que caracterizan a
los emprendedor estos son: Es un evaluado analiza el
mercado y la actuacion de los individuos dentro el, es un
empresario y el emprendedor soporta la incertidumbre.

Estos emprendedores generan el cambio dentro de

una situacion existente. Las actividades tipicas se
orientan a la busqueda de las asimetrias e ineficiencias
que otros han percibido y sobre las cuales existe una
ganancia potencial. Estas actividades aumentan el
conocimiento de la situacion reducen el nivel general
de incertidumbre a lo largo del tiempo y promueven
procesos del mercado que ayuda a reducir o eliminar la
brecha existente entre los lideres y los seguidores segiin
Peter Druker, este modo de emprendimiento se fortalece
con la enserianza de los conceptos basicos de la gestion.
(Castillo, 1999: 6-7).

Los principales rasgos del pensamiento Austriaco

son el subjetivismo, mecanicismo y el individualismo
metodologico. En primer lugar, la estimacion subjetiva
segun la cual (el valor de los bienes se fundamenta en
la relacion de los bienes con nuestra necesidad, no en
los bienes mismos). El valor no es algo inherente a los
bienes, no es una cualidad intrinseca de los mismos
(Menger, 1977: 178).

Seguln las caracteristicas que Rodriguez & Jiménez
rescatan del emprendedor de las diferentes escuelas, se
puede destacar que para los clasicos un emprendedor

es aquel tomador de riesgos e innovador, para los
neoclasicos debe ser un lider, tomador de decisiones,
para la escuela de Schumpeter coincide con lo innovador
que debe poseer un emprendedor y destaca que pone

en movimientos las ideas con una creatividad potencial
y por ultimo Kirzner identifica al emprendedor como
individuo alerta ante cambios imprevistos y precavido
en relacion al mercado. En sintesis todos estos autores
apoyan y argumentan los conceptos y las caracteristicas
de los emprendedores.

Teniendo como base las teorias revisadas, para esta
investigacion se asumird la postura de Schumpether
acerca de la definicion y caracterizacion que este otorga
acerca del emprendedor.

Schumpeter (1978) define al emprendedor como el
responsable de los ciclos desestabilizadores, irrumpe,
desequilibra el sistema porque es el innovador, el que
pone las ideas en movimiento, haciéndolas poderosas
y potencialmente rentables. Para este economista el
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desenvolvimiento economico se presenta cuando se
ponen en practica nuevas combinaciones, que pueden
darse en cincos casos asi:

1) La introduccion de un nuevo bien, con el que no
se hayan familiarizado los consumido- res o la nueva
calidad de un bien.

2) La introduccion de un nuevo método de produccion,
esto no ha sido probado en la experiencia en la rama de
la manufactura de que se trate, que no precisa fundarse
en un descubrimiento nuevo desde el punto de vista
cientifico, y puede consistir simplemente en una forma
nueva de manejar comercialmente una mercancia.

3) La apertura de un nuevo mercado, esto es, un
mercado en el cual no haya entrado la rama especial
de la manufactura del pais que se trate, a pesar de que
existiera anteriormente dicho mercado.

4) La conquista de una nueva fuente de
aprovisionamiento de materias primas o de bienes semi
manufacturados, haya o no existido anteriormente,
como en los demds casos.

5) La creacion de una nueva organizacion de cualquier
industria, como la de una posicion de monopolio

(por ejemplo, por la formacion de un trust) o bien la
anulacion de una posicion de monopolio existente con
anterioridad (Schumpeter, 1978, p. 77).

“Asi pues el perfil tipo del emprendedor Schumpeteriana
no es necesariamente el de un inventor, basta

con percibir las oportunidades de aplicacion (las

nuevas posibilidades) a partir de los conocimientos
existentes.”(Marulanda, Montoya y Vélez, 2014: 96)

Bajo esta conceptualizacion y postura dada por
Schumpeter podemos decir que el emprendedor en
aquel individuo que es innovador, que asume riesgos,
que es un lider, una persona creativa, que sabe afrontar
problemas y que esta inconforme por tanto siempre
estara en busca de la perfeccion.

La teoria presenta en esta primera parte de la
investigacion tiene poco o nada de relacion en las
investigaciones presentadas por algunas instituciones u
organismos de las cuales el objetivo es ver la actuacion
emprendedora actual y su crecimiento a través de los
afios.

Notamos que para estas investigaciones se toman
como atributos hacia el emprendimiento la percepcion
de oportunidad, percepcion de capacidades propias
para emprender, el temor al fracaso y la intencion

de emprender ademas que la orientacién hacia la
innovaciéon como producto mercado para la evaluacion
se tomd bajo dos condiciones las cuales son: Tener

un producto o servicio que es nuevo para todos o una
parte de sus consumidores y ser nuevo en el mercado
con pocos 0 ninglin otro negocio ofreciendo el mismo
producto servicio.
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Los autores Audretsch y Thurick (2011) sostienen que
un mayor emprendiendo posibilita el mayor crecimiento
economia y un menor desempleo. Los datos dados

por el GEM acerca de la situacion emprendedora

actual en Bolivia empiezan por determinar el tipo de
economia que posee, esta es una economia basada

en recursos es decir depende de sus materias primas,
Bolivia también se sitia entre uno de los paises con
mayor indice de emprendimientos en Latinoamérica,
siendo sus emprendedores nacientes un 21,5% y
propietarios de nuevos negocios es de un 7,1%. El
indice de discontinuidad es de igual manera alto, siendo
las principales razones las personales con un 37% la
rentabilidad un 27% y la posibilidad de ser empleado o
iniciar otro negocio el 12%.

La gran cantidad de datos presentados por este
organismo muestran el emprendimiento considerando
a todas aquellas empresas recién creadas o que

estan en sus primeros afios de funcionamiento, los
datos obtenidos se basan en opiniones personales de
los emprendedores por tanto consideramos que la
calificacion y medicion es muy subjetiva al ser de auto
calificacion.

El perfil emprendedor que da el (GEM 2014) son
personas entre edades de 25 a 44 afios que presentan
mayor indice de emprendimiento, representando un
65.7% del total de emprendedores, también consideran
el género siendo mayor el porcentaje de hombres con
relacion a mujeres, la tercer caracteristica es la ubicacion
geografica siendo de mayor indice en el area rural que
en el area urbano.

Las investigaciones realizadas por estas instituciones u
organismos muestran datos acerca del comportamiento
emprendedor en Bolivia, que de acuerdo con ellos el
pais se sita entre los paises con mayor porcentaje de
nuevos emprendimientos, siendo a la ves uno de los
paises con mayor indice de discontinuidad del negocio.

Haciendo el analisis de las investigaciones anteriores,

se puede observar que el problema estd en la poco o
nada innovacion de micro empresas y PYMES, que para
estas investigaciones son tomadas en cuenta, incluyendo
todas las empresas creadas en la primera etapa del ciclo
de vida y en los primeros afos de funcionamiento, sin
realizar la separacion de empresas entre innovadoras y
sobrevivientes (tradicionales).

La teoria revisada acerca de emprendedurismo define

al emprendedor como aquel individuo que crea algo
innovador y como dice Schumpeter es aquel que busca
el desequilibrio del merado, en cambio un sobreviviente
es aquella empresa en la que sus productos o servicios
son pocos diferenciales de la competencia, buscando
solo beneficios.

Acerca de los emprendedores en Sucre y Bolivia

El método usado para la recopilacion de datos es un
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test que consiste en 89 preguntas de las cuales 31 son los items con mas valor para la investigacion, las demas preguntas son de
control. Estas preguntas estan divididas en tres categorias que se presentan a continuacion:

Cuadro N° 1 Categorias

Nombre de la categoria ftems incluidos en la categoria y rasgo caracteristico al que hace referencia
Categoria 1: 1y2 (liderazgo)

Rasgos personales y sociales del | 29y30(Responsabilidad)

emprendedor 33y34 (integracion en redes sociales con acceso a informacion y conocimiento)

40y44 (conciencia social)

43 (cooperacion y ayuda)

47 (coherencia y compromiso)

55 (convivencia y respeto por el bien publico)
57 (creatividad)

71y76 (capacidad de generar ideas)

84 (capacidad para aprender y evolucionar)
89 (tolerancia al fracaso)

Categoria 2: 37 (estar integrado en redes sociales con acceso a informacioén y conocimiento)
Rasgos innovadores del empren- | 61 (creatividad)
dedor 63 (capacidad para identificar oportunidades)

66y70 (iniciativa)
80y81 (capacidad de cambio)
82 (capacidad para aprender y evolucionar)

Categoria 3: 6y19 (motivacion al logro)
Rasgos de ejecucion del empren- | 12,13y15 (capacidad para asumir riesgos)
dimiento 16y17 (confianza)

Fuente: “Construccion para medir el emprendimiento social en Educacion Fisica”; Capella Peris Carlos, Gil Gomez Jesus, Marti
Puig Manuel, Ruiz Bernardo Paola

Los primeros datos obtenidos de esta investigacion fueron variables como la edad y género sin encontrar diferencia en relacion a
los datos presentados en otras investigaciones sobre “Emprendedurismo”. Estos datos se presentan en las siguientes tablas:

Tabla N° 1 Edad-Género

Tabla cruzada Edad*Género
Varon Género Total
Mujer
Edad 18-24 Recuento 5 7 12
% del total 4.7% 6,5% 11,2%
25-34 Recuento 15 17 32
% del total 14,0% 15,9% 29,9%
35-44 Recuento 18 14 32
% del total 16,8% 13,1% 29,9%
45-54 Recuento 8 18 26
% del total 7,5% 16,8% 24.3%
55-64 Recuento 2 3 5
% del total 1,9% 2,8% 4,7%
Total Recuento 48 59 107
% del total 44.9% 55,1% 100,0%

Varones entre 25 y 44 afios cuentan con su propio negocio, en relacion al género mujeres se puede notar que las edades
relevantes estan entre 25 y 54 afios siendo estas las que tienen mayor cantidad de negocios en la ciudad de Sucre.
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Los datos presentados por estos organismos internacionales fueron validados respecto a esta variable, pues no se muestran
grandes variaciones en relacion a la edad, en cuanto al género se ve mas actividad en las mujeres en relacion a los hombres pero
sin existir una diferencia considerable respecto a estas dos variables.

Para el caso de la investigacion tomamos en consideracion la division del mercado en dos segmentos los cuales son formales e
informales para una mayor comprension y diferenciacion respecto estas dos variables, para ello presentamos la siguiente tabla:

Tabla N° 2 Edad-Género Diferencia de mercados

Tabla cruzada Edad*Género
Mercado Género Total
Varon
Mujer
FORMAL Edad 18-24 Recuento 2 1 3
% del total 12,5% 6,3% 18,8%
25-34 Recuento 4 0 4
% del total 25,0% 0,0% 25,0%
35-44 Recuento 8 0 8
% del total 50,0% 0,0% 50,0%
45-54 Recuento 1 0 1
% del total 6,3% 0,0% 6,3%
Total Recuento 15 1 16
9% del total 93,8% 6,3% 100,0%
INFORMAL Edad 18-24 Recuento 3 6 9
% del total 3,3% 6,6% 9,9%
25-34 Recuento 11 17 28
% del total 12,1% 18,7% 30,8%
35-44 Recuento 10 14 24
% del total 11,0% 15,4% 26,4%
45-54 Recuento 7 18 25
% del total 7,7% 19,8% 27,5%
55-64 Recuento 2 3 5
% del total 2,2% 3,3% 5,5%
Total Recuento 33 58 91
9, del total 36,3% 63,7% 100,0%

En este caso se puede notar una mayor tendencia de los varones entre 35 a 44 afios en el mercado formal a diferencia del
mercado informal que predominan las mujeres de 25 a 34 afios, complementando los resultados que obtuvieron estas
investigaciones que nos dan a conocer que las mujeres tienen una tendencia a emprender por necesidad y no por oportunidad en
contraste de los varones. Estos datos fueron analizados a través del cruce de variables de género y familia que depende de ellos
siendo en un 38% de mujeres que amparan a sus hijos.

Por otra parte estos datos no sefialan el grado de conocimiento de estos individuos en relacion a la definicion o el significado
de lo que es emprendedor y emprendedurismo, es por ello que al recopilar los datos se analizé el concepto que ellos manejan de
estas palabras, llegando a la siguiente conclusion:
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Tabla N° 3 Definicion de Emprendedor

tigacion Negocios

Definicion de emprendedor
Mercado Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acu-
mulado

FORMAL Valido ACCION 3 18,8 18,8 18,8
INDEPEN 1 6,3 6,3 25,0
LOGRO 9 56,3 56,3 81,3
RIESGO 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0

INFORMAL Valido ACCION 21 23,1 23,1 23,1
INDEPEN 15 16,5 16,5 39,6
LOGRO 13 14,3 14,3 53,8
NO SABE 17 18,7 18,7 72,5
RIESGO 6 6,6 6,6 79,1
SUBSIS 19 20,9 20,9 100,0
Total 91 100,0 100,0

Tabla N° 4 Definicion de Emprendedurismo
Definicion de emprendedurismo
Mercado Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acu-
mulado

FORMAL Valido ACCION 4 25,0 25,0 25,0
INDEPEN 3 18,8 18,8 43,8
LOGRO 8 50,0 50,0 93,8
RIESGO 1 6,3 6,3 100,0
Total 16 100,0 100,0

INFORMAL Valido ACCION 21 23,1 23,1 23,1
INDEPEN 26 28,6 28,6 51,6
LOGRO 9 9,9 9,9 61,5
NO SABE 20 22,0 22,0 83,5
RIESGO 4 4.4 4.4 87,9
SUBSIS 11 12,1 12,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

La definicion de emprendedor en el mercado formal la relacionan con la variable logro en 56% (suefios, idea, persistencia, éxito
entre otras palabras mencionadas por los encuestados), seguida de las variables accion y riesgo que poseen un porcentaje de
18,8%. En el caso del segmento informal el mayor valor se dirige a la variable accion con 23% y subsistencia con 21%, lo mas
notable de este segmento es que el 18,7% de los individuos desconoce el significado y la esencia de lo que es un emprendedor.
De igual manera sucede con la palabra emprendedurismo obteniendo resultados similares, en este caso la cantidad de personas
que desconoce el significado es de 22%, superior al de emprendedor.

Tabla N° 5 Familiares-Reaccién sobre un producto
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Tabla cruzada Familiares con quienes vive*Reaccion sobre un producto nuevo

Reaccion sobre un producto nuevo

Negocios

Espero que
Compra otra persona| Analiza Yo puedo
inmediata | Dudo en lo compre | como esta hacerlo nole
Mercado mente | comprarlo primero fabricado también interesa Total

FORMAL Familiares Hios Recuento 0 1 0 1

con % del total 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
quienes

v Padres Recuento 0 0 1 1

% del total 0,0% 0,0% 6,3% 6,3%

Esposo/ae Recuento 1 4 2 7

= % del total 6,3% 25,0% 12,5% 43,8%

solo Recuento 0 5 2 7

% del total 0,0% 31,3% 12,5% 43,8%

Total Recuento 1 10 5 16

% del total 6,3% 62,5% 31,3% 100,0%

INFORMAL Familiares Hijos Recuento 4 13 2 14 3 1 37

el % del total 4,4% 14,3% 2,2% 15,4% 3,3% 1,1% 40,7%
quienes

v Hermanos  Recuento 1 1 0 2 0 0 4

% del total 1,1% 1,1% 0,0% 2,2% 0,0% 0,0% 4,4%

esposo/a Recuento 0 0 0 1 0 1 2

% del total 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 1,1% 2,2%

Esposo/ae Recuento 5 6 0 3 1 0 15

= % del total 5,5% 6,6% 0,0% 3,3% 1,1% 0.0%|  16,5%

papas hijos Recuento 5 8 3 2 1 0 19

% del total 5,5% 8,8% 3,3% 2,2% 1,1% 0,0% 20,9%

solo Recuento 1 5 1 2 1 0 10

% del total 1,1% 5,5% 1,1% 2,2% 1,1% 0,0% 11,0%

todos Recuento 2 0 0 2 0 0 4

% del total 2,2% 0,0% 0,0% 2,2% 0,0% 0,0% 4,4%

Total Recuento 18 33 6 26 6 2 91

En las siguientes tablas se presenta los resultados obtenidos por el test emprendedor:

Tabla N° 6 Estadisticos

Estadisticos

PUNTAIJE TOT (Agrupada)

N Valido 107
Perdidos 0
Media 3,12
Moda 3
Desv. Desviacion ,594
Varianza ,353

La media obtenida en el test emprendedor de forma general es de 3,12 lo cual significa que en promedio la respuesta de las
personas fue en su mayoria casi siempre, concordando con la moda que es de 3 siendo la cantidad mas frecuente de valoracion

de respuesta.

La desviacion estandar es del 0,594, es decir la respuesta varia en promedio en 0,594 respecto de la media aritmética que es de
3,12. La varianza muestral a partir de los 107 datos dados destaca que los puntos obtenidos por pregunta varian con respecto a la
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media aritmética en 0,353 puntos al cuadrado.

Tabla N° 7 Puntaje Total del Test Emprendedor

PUNTAJE TOT (Agrupada)
Mercado Frecuencia Porcentaje Porcentaje va- Porcentaje
lido acumulado

FORMAL | Vialido | EMPRESARIO 8 50,0 50,0 50,0
EMPRENDEDOR 8 50,0 50,0 100,0
Total 16 100,0 100,0

INFOR- Valido | SUBSISTENTE 13 14,3 14,3 14,3

MAL NEGOCIANTE 60 65,9 65,9 80,2
EMPRENDEDOR 18 19,8 19,8 100,0
Total 91 100,0 100,0

De acuerdo al test emprendedor en el mercado formal muestra la igualdad del nivel EMPRENDEDOR Yy el nivel
EMPRESARIO que las personas tienen sin existir discrepancia alguna entre ellas, sin embargo en el mercado informal se
incluyen dos categorias mas NEGOCIANTE con 65,9% y SUBSISTENTE con 14,3%, en el caso de la variable emprendedor
tenemos como resultado 19,8% mostrando menor cantidad respecto el mercado formal.

Tabla N° 8 Test Emprendedor-Reaccion a un Producto nuevo

Tabla cruzada PUNTAJE_TOT (Agrupada)*Reaccién sobre un producto nuevo
Reaccion sobre un producto nuevo
Espero
que otra
Compra | Dudo en |personalo| Analiza | Yo puedo
inmediat | comprarl| compre |[comoesta| hacerlo nole
Mercado amente o] primero fabricado | también interesa Total
FORMAL |PUNTAJ |[EMPRESA |Recuento 1 3 4 8
E_TOT |RIO % del total 6.3% 18,8%|  25,0% 50,0%
(Agrupa
EMPREND |Recuento 0 7 1 8
da)
EDOR % del total 0,0% 43,8% 6,3% 50,0%
Total Recuento 1 10 5 16
% del total 6,3% 62,5% 31,3% 100,0%
INFORM |PUNTAJ |SUBSISTE |Recuento 1 7 1 2 0 2 13
AL E_TOT |NTE % del total 1,1% 7.7% 1,1% 22% 0,0% 22%| 143%
g’qa@;r“pa NEGOCIO |Recuento 13 18 5 19 5 0 60
PROPIO  fo; deltotal | 14,3%| 19,8% 5,5% 20,9% 5,5% 00%| 659%
EMPREND |[Recuento 4 8 0 5 1 0 18
EDOR %deltotal | 4.4% 8,8% 0,0% 5,5% 11% 00%| 19,8%
Total Recuento 18 33 6 26 6 2 91
% del total 19,8% 36,3% 6,6% 28,6% 6,6% 2,2%| 100,0%

Los resultados obtenidos por el test emprendedor en el area formal nos dan dos niveles de valoracion los cuales son
EMPRENDEDOR y EMPRESARIO que al realizar el cruce con la pregunta de reaccion ante un producto nuevo en la cual la
respuesta con mayor relevancia para la investigacion es YO PUEDO HACERLO TAMBIEN, que mide la capacidad que uno
tiene para poder innovar, crear, arriesgar y la seguridad en si mismo que refleja un emprendedor, arrojando un 6,3% en el nivel
emprendedor y un 25% en el nivel empresario.

En el caso del mercado informal se obtuvo niveles como EMPRENDEDOR, NEGOCIO PROPIO y SUBSISTENCIA, en este
punto es notable la diferencia en relacion al mercado formal ya que el dato obtenido en el nivel emprendedor es del 1,1%, en
negocio propio 5,5% y en caso del nivel subsistencia no existe tal respuesta.

Conclusiones

Corroborando los datos presentados anteriormente se valida la hipétesis de la investigacion, dando a conocer que las
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investigaciones y datos actuales existentes respecto a
emprendedurismo no tienen relacion con las teorias
revisadas y la situacion econdmica social actual del
pais. Identificando que existe mayor cantidad de
mercado informal que formal y siendo ellos quienes
no tienen claro el concepto de emprendimiento y
emprendedurismo.

Los individuos encuestados en su mayoria presentan

un conocimiento vago, erréneo o nulo del término
emprendedor, relacionando la palabra con términos
como accion, independencia, subsistencia, logro y riesgo
sin una direccion correcta o cercana del concepto. De
igual manera sucede con la palabra emprendedurismo,
destacando que en el segmento informal hay un
porcentaje de individuos que desconoce de forma total
dichos términos.

De acuerdo a la revision bibliografica de estos
documentos y comparando con los datos obtenidos por
la investigacion es importante notar que las diferencias
son minimas respecto a los resultados de edad y género
que forman parte del perfil emprendedor dado por estos
organismos. Sin embargo los verdaderos emprendedores
que cumplen con las caracteristicas dadas por la teoria
son pocos y se encuentran en mayor cantidad dentro del
mercado formal.

El perfil emprendedor manejado por la investigacion

se basa en la postura tomada respecto la escuela de
Schumpeter quien da a conocer que un emprendedor

es un tomador de riesgos, capaz de desequilibrar

el mercado a través de la innovacion en productos,
métodos y procesos. El test usado en la investigacion
recaba caracteristicas que se adecuan a la teoria, de las
cuales las mas destacadas son liderazgo, motivacion al
logro, capacidad para asumir y tomar riesgos, confianza,
responsabilidad, integracion en redes sociales,
compromiso, creatividad, capacidad para identificar
oportunidades, iniciativa, capacidad de generar ideas,
capacidad de cambio, capacidad para aprender y
evolucionar y tolerancia al fracaso, rescatando que
muchos tienen las caracteristicas de ser emprendedor sin
embargo son muy pocos los que se lanzan al mercado
sin miedo al fracaso y dejando su zona de confort
plasmando la idea en fisico y no solo dejandola como
una ilusion.

El analisis del enfoque aplicado en estas investigaciones
no es errdnea, pero la metodologia usada no fue la
adecuada, ya que en Bolivia se debe dividir en dos
segmentos respecto el libre comercio que no esta
normado dentro del pais por lo tanto estos negocios

que para la investigacion son llamados informales no
contribuyen o lo hacen en menor cuantia a la economia.
Es por ello que la segmentacion va de formal a informal
estando dentro del area formal las empresas establecidas
y con un objetivo de crecimiento a mediano y corto
plazo, que ademas generan fuentes de empleo aportando
de forma positiva a la economia y la sociedad. Dentro el
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area informal se tomaron negocios establecidos en uno
de los mercados de la ciudad, el mercado campesino

y una cuadra alrededor de este, dentro de ¢l se
encuentran negocios establecidos, ambulantes, casetas
e improvisados.

Estas investigaciones tomaron como guia un propio
concepto de emprendedor que no va de acuerdo a alguno
de los postulados presentados en la problematizacion

de la investigacion, también usaron un perfil que
consiste en tres caracteristicas que son edad, género y
ubicacion geogréfica, al igual que el grado de educacion,
realizando la encuesta en hogares.
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