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RESUMEN

a Feria ";Sabias qué?" de la Economia Internacional, organizada por la Universidad

San Francisco Xavier de Chuquisaca, es una iniciativa innovadora que busca fomentar

el conocimiento sobre el Comercio Internacional y las Finanzas Internacionales, forta-
leciendo el vinculo entre la universidad y la comunidad de Sucre. El evento tuvo como objeti-
vo informar a la poblacion sobre el comercio global y aumentar la conciencia sobre su impor-
tancia en la economia mundial. Durante la feria, mas de 400 estudiantes y varios docentes de
la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales participaron activamente, presentando
informacion actualizada sobre tendencias y desafios econdmicos a través de exposiciones
creativas. Los resultados mostraron un cumplimiento exitoso del proposito educativo, desper-
tando interés en temas de Economia Internacional y fortaleciendo los lazos entre la univer-
sidad y la comunidad, lo que sugiere que eventos como este son cruciales para el desarrollo
integral de los estudiantes y su impacto positivo en la sociedad.

PALABRAS CLAVES: Interaccion, Extension, Economia Internacional, Gastronomia, Estu-
diantes, Visitantes.
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The “Did you know what?”” International Economics Fair, organized by the San Francisco Xa-
vier University of Chuquisaca, is an innovative initiative that seeks to promote knowledge about
International Trade and International Finance, strengthening the link between the university and
the population of the city of Sucre. The event aimed to inform the population about global trade
and raise awareness about its importance in the world economy. During the fair, more than 400
students and several faculty members from the School of Economics and Business actively par-
ticipated, presenting up-to-date information on economic trends and challenges through creati-
ve exhibits. The results showed a successful fulfillment of the educational purpose, awakening
interest in International Economics topics and strengthening the ties between the university
and the community, suggesting that events like this are crucial for the integral development of
students and their positive impact on society.

KEYWORDS: Interaction, Extension, International Economics, Gastronomy, Students, Visi-
tors.
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INTRODUCCION

La interaccion entre las universidades y la sociedad es fundamental para el desarrollo de compe-
tencias y la transferencia de conocimientos. Segun la (UNESCO, 2009), la educacién superior
debe ir mas alla de la formacion académica y profesional, integrando la extension universitaria
como un componente esencial para la responsabilidad social de las instituciones. La extension
no solo implica la difusion del conocimiento, sino también el compromiso activo con las comu-
nidades, promoviendo el aprendizaje mutuo y el desarrollo sostenible (Bennett, 2003).

En los articulos del 1 al 3 del Reglamento de Interaccion y Extension Universitaria de la Con-
ferencia de Universidades Bolivianas (CUB., 2015) indica respecto a:

Articulo 1: Objetivo

El presente reglamento tiene como objetivo establecer las normas y directrices para la imple-
mentacion de actividades de interaccion y extension universitaria, promoviendo la vinculacion
entre la universidad y la comunidad.

Articulo 2: Principios

Las actividades de extension universitaria se regiran por los principios de responsabilidad so-
cial, inclusion, y desarrollo sostenible, fomentando el aprendizaje mutuo entre la universidad y
la sociedad.

Articulo 3: Areas de Accion

Se definen las areas de accion de la extension universitaria, que incluyen la educacion continua,
la investigacion aplicada, y la transferencia de tecnologia y conocimientos a la comunidad.

En cuanto al Reglamento de Interaccion y Extension Universitaria de la Universidad de San
Francisco Xavier de Chuquisaca (USXCH, 2018) , menciona en sus articulos los siguiente:
Articulo 1: Proposito

El propdsito de este reglamento es regular las actividades de interaccion y extension universi-
taria, asegurando que se alineen con la mision y vision de la universidad.

Articulo 2: Objetivos Especificos

Los objetivos especificos incluyen promover la participacion activa de los estudiantes en pro-
yectos comunitarios y fomentar la investigacion que responda a las necesidades locales.
Articulo 3: Modalidades de Interaccion

Se establecen diversas modalidades de interaccién, como proyectos de servicio social, ferias
académicas, y programas de capacitacion para la comunidad.

Articulo 4: Financiamiento

Se menciona que la universidad destinara recursos econémicos para apoyar las actividades de
extension, incentivando la colaboracion con entidades publicas y privadas.

En este contexto, la extension universitaria se presenta como un mecanismo clave que permite
a las instituciones de educacion superior conectar sus saberes con las necesidades y realidades
del entorno.

La Feria ";Sabias qué?" de la Economia Internacional, organizada por la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales de la Universidad San Francisco Xavier de Chuquisaca, represen-
ta una iniciativa innovadora que busca promover el conocimiento en materia econdmica entre
la comunidad estudiantil y la sociedad en general. Este evento no solo se centra en la divulga-
cion de informacion sobre economia internacional, sino que también fomenta la participacion
de los estudiantes en el aprendizaje y la ensenanza de conceptos econémicos relevantes. Segiin
(Garcia M. , 2018), las ferias académicas son espacios propicios para el intercambio de ideas y
la discusion critica, permitiendo a los estudiantes aplicar sus conocimientos en contextos reales.
A través de diversas actividades interactivas, la feria busca sensibilizar a los participantes so-

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
UNIVERSIDAD MAYOR, REAL Y PONTIFICIA DE SAN FRANCISCO XAVIER DE CHUQUISACA 27



EXPERIENCIAS EDUCATIVAS UNIVERSITARIAS Y
EN EL AMBITO DE LAS CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES V- Il ANO 2025

bre la importancia de comprender la economia global y sus implicaciones en la vida cotidiana,
asi como en el desarrollo local y nacional. La interaccion directa con el publico permite a los
estudiantes desarrollar habilidades comunicativas y de liderazgo, esenciales en el ambito pro-
fesional.

La presente investigacion tiene como objetivo analizar las experiencias de interaccion gene-
radas durante la realizacion de la Feria ";Sabias qué?", evaluando su impacto en la formacion
académica de los estudiantes y su contribucion al fortalecimiento de la relacion entre la univer-
sidad y la comunidad. Se espera que este estudio no solo aporte al entendimiento de la extension
universitaria como herramienta de aprendizaje, sino que también sirva como modelo para fu-
turas iniciativas que busquen integrar el conocimiento académico con las necesidades sociales.
La importancia de este tipo de eventos radica en su capacidad para fomentar una cultura de
colaboracion y aprendizaje continuo, que es esencial en un mundo cada vez mas interconectado
(Hernandez R. , 2019).

METODOLOGIA

Este estudio se disefid6 como una investigacion descriptiva y transversal, con el proposito de
analizar las experiencias de interaccion generadas durante la Feria ";Sabias qué?". Se utilizaron
métodos cualitativos y cuantitativos para obtener una comprension integral de la percepcion de
los participantes sobre la feria y su impacto en la formacion académica. Segun (Hernandez R.
F., 2014), este enfoque permite capturar tanto datos numéricos como narrativos, enriqueciendo
el analisis.

El estudio recogio6 la informacion de un total de 303 participantes, compuestos por 203 es-
tudiantes de las carreras de Economia, Administracion de Empresas, Ingenieria Comercial y
Gerencia y Administracion Publica de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de
la Universidad San Francisco Xavier de Chuquisaca, asi como 100 visitantes locales e interna-
cionales. Los criterios de inclusion fueron: ser estudiante de una de las carreras y estar en Gltimo
curso de la facultad. En cuanto a los visitantes se tomo en cuenta el haber concurrido a la feria.
Se utilizaron dos instrumentos principales para la recoleccion de datos:

Cuestionario estructurado aplicado a los estudiantes: Se aplicé un cuestionario que incluia pre-
guntas cerradas y abiertas, abordando temas como: el aprendizaje obtenido, las habilidades
logradas, el nivel de satisfaccion con la feria, y la percepcion de la interaccion con la comuni-
dad. Este cuestionario fue validado por expertos en educacion y extension universitaria (Arias,
2019).

En cuanto al cuestionario aplicado a los visitantes: Se realizaron preguntas a participantes se-
leccionados aleatoriamente para recabar sus experiencias y opiniones sobre la feria. Las en-
cuestas fueron transcritas para su analisis posterior.

La recoleccion de datos se llevo a cabo durante la realizacion de la Feria ";Sabias qué?", que
tuvo lugar el 25 de agosto del 2024. Se distribuyeron los cuestionarios a los asistentes en el
evento, garantizando la confidencialidad de las respuestas. Las encuestas se realizaron en un
entorno comodo y privado, con el consentimiento informado de los participantes, asegurando
que comprendieran el proposito del estudio y su derecho a la confidencialidad (Creswell, 2014).
Los datos obtenidos del cuestionario se analizaron utilizando el software estadistico SPSS. Se
calcularon estadisticas descriptivas, incluyendo frecuencias, porcentajes y medidas de tenden-
cia central.
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RESULTADOS

A continuacion, se presentan los resultados logrados a partir de la realizacion de encuestas a los
estudiantes participantes en la Feria ";Sabias qué?" tomando en cuenta las variables de andlisis
referidas a las competencias y experiencias desarrolladas en su ejecucion.

Del total de los estudiantes encuestados un 52% correspondio al género masculino y un 48% al
femenino.

Del total de los estudiantes que representaron a las carreras, se pudo evidenciar el siguiente
desagregado: 29% correspondieron a la carrera de Economia, un 35% pertenecian a la carrera
de Administracion de Empresas, un 28% a la carrera de Ingenieria Comercial y un 8% a la de
Gerencia y Administracion Publica, porcentajes que son representativos tomando en cuenta la
composicion poblacional por carreras que se tiene en la Facultad de Ciencias Econdmicas y
Empresariales.

En lo que respecta a la frecuencia de participacion de los estudiantes en ferias tal como se puede
advertir en la tabla 1, la mayor cantidad de estudiantes experimentd como primera experiencia
la feria organizada por la Facultad de Ciencias Econdmica y Empresariales, existiendo pocos
estudiantes que tienen el habito de participacion.

Tabla 1 Frecuencia de participacion en eventos de interaccion en la universidad

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Primera Vez 110 54
Ocasionalmente 55 27
Regularmente 28 14
Siempre 10 5
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas
En lo referido a la explicacion desarrollada en los stands, la opinioén de los estudiantes parti-
cipantes reconoce que fue apropiada y que brind6 elementos informativos importantes a los
participantes y asistentes con relacion al comercio y finanzas internacionales del pais al cuél
representaron, tal como se muestra en la tabla 2.

Tabla 2 La explicacion de los stands fue apropiada e informativa

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 1 0,5
En Desacuerdo 5 2,5
Neutral 3 1,5
De Acuerdo 128 63,1
Totalmente de Acuerdo 66 32,5
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

La opinion de los estudiantes expositores destaca la efectividad de la comunicacion establecida
con los participantes para informar sobre los paises que representaron, utilizando materiales
como dipticos y tripticos, como se muestra en la Tabla 3. Esta estrategia de comunicacion visual
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y tangible es fundamental para transmitir informacién de manera clara y atractiva, lo cual es
esencial en eventos educativos y culturales (Urpi, 2022).

Tabla 3 Se pudo comunicar de manera efectiva la informacion del pais al que se representd

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

En Desacuerdo 4 2
Neutral 11 5
De Acuerdo 103 51
Totalmente de Acuerdo 85 42
Sistema 0 0
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Uno de los principales objetivos de la feria fue fomentar la interaccion y el desarrollo de habi-
lidades y competencias en los estudiantes para resolver problemas e imprevistos. Al recoger las
opiniones de los participantes, se evidenci6 que lograron enfrentar con éxito situaciones adver-
sas y resolver los problemas que surgieron durante el desarrollo del evento. Estos hallazgos, que
se detallan en la Tabla 4, coinciden con lo planteado por Herndndez (2020), quien destaca que
"la resolucion de problemas en entornos practicos no solo fortalece las competencias individua-
les, sino que también promueve el trabajo colaborativo y la adaptabilidad" (p. 145).

Tabla 4 Desarroll¢ habilidades para resolver problemas imprevistos durante la organizacion del evento

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE
En Desacuerdo 4 2
Neutral 16 8
De Acuerdo 149 73
Totalmente de Acuerdo 34 17
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

La opinion de los estudiantes expositores destaca que la informacion gastrondmica internacio-
nal como tematica ha sido fundamental para comprender términos y topicos relacionados con el
Comercio Internacional y las finanzas internacionales, tanto para ellos mismos como para la po-
blacion que visito los stands, como se ilustra en la Tabla 5. Esta experiencia refuerza la idea de
que la educacion interdisciplinaria puede enriquecer la comprension de conceptos complejos al
integrar elementos culturales y practicos, lo cual es esencial para desarrollar competencias glo-
bales en los estudiantes (Garcia & Lopez , 2022). Ademas, la inclusion de temas gastrondmicos
en el contexto educativo puede facilitar la aplicacion de conceptos econdmicos y comerciales
de manera mas accesible y atractiva para el publico en general, como lo sugieren estudios sobre
la interseccion de la cultura y la economia (Shams, 2019).
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Tabla 5 Considero que la gastronomia de los paises ayuda a que los estudiantes y la poblacién conozca mas y se informe respecto al comercio

internacional
DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 4 2

En Desacuerdo 0 0

Neutral 7 3

De Acuerdo 133 66

Totalmente de Acuerdo 59 29

Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

En consideracién a los aspectos de organizacion, la opinioén de los estudiantes destaca que la
organizacion de eventos como ferias tiene una importancia significativa para el desarrollo de
habilidades personales y académicas. Ademads, estos eventos facilitan una interaccion valiosa
con la poblacién, lo que complementa la formacioén universitaria, como se refleja en la Tabla
6. Esta percepcion se alinea con la idea de que las experiencias extracurriculares pueden en-
riquecer el aprendizaje y fomentar competencias esenciales para el éxito profesional, como la
comunicacion, el liderazgo y la resolucion de problemas (Garcia & Lopez, 2022).

Tabla 6 La Organizacion de estas ferias es importante para el desarrollo personal y académico

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 4 2
En Desacuerdo 4 2
Neutral 21 10
De Acuerdo 100 49
Totalmente de Acuerdo 74 37
Sistema 0 0
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Otra de las capacidades que se potenciaron en el desarrollo de la feria ";Sabias qué?" de la
economia internacional fue la comunicacion en otros idiomas, como se ilustra en la Tabla 7. En
este contexto, los estudiantes lograron transmitir algunas frases e informacion en el idioma del
pais que representaban a los visitantes, incluidos aquellos de origen extranjero. Esta experiencia
refuerza la importancia de la competencia lingliistica en entornos educativos, ya que facilita la
comunicacion intercultural y promueve la comprension global (Bisquerra, 2006).
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Tabla 7
Mejoraron mis habilidades para comunicarme en otros idiomas

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 8 4
En Desacuerdo 10 5
Neutral 37 18
De Acuerdo 109 54
Totalmente de Acuerdo 39 19
Sistema 0 0
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Algunas de las habilidades blandas que se potenciaron en el desarrollo de la feria fueron el
fomento a la solidaridad y el trabajo en equipo, las cuales se manifestaron en la interrelacion
estudiantil a lo largo de todas las fases del proyecto, desde la planificacion hasta la evaluacion,
como se refleja en la Tabla 8. Estas habilidades son fundamentales en la educacion universita-
ria, ya que promueven la colaboracion y la cohesion grupal, aspectos esenciales para el éxito en
entornos profesionales (Zepeda, 2019).

Tabla 8
Se fomento la solidaridad y el trabajo colaborativo con mis compariieros durante el evento

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 4 2
En Desacuerdo 8 4
Neutral 45 22
De Acuerdo 81 40
Totalmente de Acuerdo 65 32
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Ademas de la transmision de conocimientos respecto del Comercio Internacionales y las Finan-
zas Internacionales a partir de la gastronomia de 69 paises, se pudo fortalecer las capacidades
de organizacion, logistica y promocién del evento que desarrollaron los estudiantes, tal como
revela la siguiente tabla

Tabla 9
Aprendi a organizar un evento de manera eficaz, desde la logistica hasta la promocion

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

32

Totalmente en Desacuerdo 2 1
En Desacuerdo 5 2
Neutral 28 14
De Acuerdo 121 60
Totalmente de Acuerdo 47 23
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Sistema ‘ 0 ‘ 0
Total ‘ 203 ‘ 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas
Uno de los elementos importantes para la presentacion de los stands fue la creatividad que se
expreso en el disefio y presentacion de los platos tradicionales de los 69 paises propuesto en la
feria gastrondmica, aspecto que fue valorado positivamente por los estudiantes participantes tal
como figura en tabla 10.

Tabla 10
Desarrollé mi creatividad al disefiar la presentacion de los platos, informacion y stands

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

En Desacuerdo 3 2
Neutral 27 13
De Acuerdo 114 56
Totalmente de Acuerdo 59 29
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

En lo que respecta a los aspectos mejor valorados y mas apreciados por los estudiantes, la Tabla
11 refleja una percepcion favorable sobre la organizacion del evento. Ademas, los estudian-
tes destacaron positivamente la interrelacion establecida entre compafieros de facultad de las
cuatro carreras, quienes presentaron stands similares con el objetivo comun de difundir infor-
macion sobre el Comercio Internacional y las Finanzas Internacionales a través de elementos
gastronomicos. Sin duda, la interaccion con la poblacion fue un elemento clave para el éxito de
la feria, ya que permiti6 informar y transmitir valiosa informacioén econémica a los visitantes
del municipio de Sucre, cumpliendo asi con uno de los compromisos sociales de la universidad,
como es la interaccion con la comunidad (Garcia & Lopez, 2022). Esta experiencia refuerza la
importancia de la colaboracion interdisciplinaria y la interaccion comunitaria en la educacion
superior, aspectos que son fundamentales para el desarrollo de competencias sociales y profe-
sionales en los estudiantes (Shams, 2019).

Tabla 11
Aspectos que agradaron mas en la realizacion del evento

%

% Organizacion Relacion con % Interrelacion

del Evento compaifieros con visitantes
Totalmente en Desacuerdo 2 2 1
En Desacuerdo 1 1 0
Neutral 3 5 2
De Acuerdo 56 71 48
Totalmente de Acuerdo 38 21 49
Total 100 100 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas
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Finalmente, a partir de la valoracion estudiantil se puede resaltar la satisfactoria experiencia
que tuvieron en la feria tanto para el desarrollo de habilidades de planificacion, organizacion,
promocion, desarrollo y difusion de la informacion académica, social, cultural y econémica de
los paises y su gastronomia, asi como el desarrollo de habilidades blandas que complementan
la formacion integral de los universitarios.

Tabla 12
Mi experiencia en la feria fue buena y provechosa

DETALLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Totalmente en Desacuerdo 4 2
En Desacuerdo 4 2
Neutral 3 1
De Acuerdo 85 42
Totalmente de Acuerdo 107 53
Total 203 100

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

A continuacion, se presentan los resultados de la encuesta aplicada a los visitantes

En términos generales se tuvo un 40% de participacion de poblacion masculina y un 60% de
participacion femenina, sin embargo, esto solo resalta una mayor predisposicion de las mujeres
para llenar los cuestionarios colocados en cada stand para su evaluacion.

Asimismo, la mayor concurrencia fue de personas entre las edades de 18 a 35 afios.

Un 83% de los visitantes declard que esta fue la primera vez en la que participé de una feria
organizada por la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales y de USFXCH.

Los visitantes destacaron como medio mas importante por el cual se enteraron de la feria: el
uso de internet y redes sociales, seguido por informacion transmitida por amigos y conocidos
principalmente, y medios televisivos tal como se muestra en el grafico 1.

Grafico 1
Medio por el que se enterd de este evento organizada por la FCEE

Internet y Redes sociales

Amigos / Conocidos

Television

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas
En referencia a la jerarquizacion de la satisfaccion lograda por los visitantes, se puede destacar

la mayor valoracion a la organizacion de la feria, seguido de la explicacion e informacién brin-
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dada en los stands respecto al Comercio Internacional y las finanzas Internacionales, tal como
se puede advertir en el siguiente grafico.

WGréfico 2
Jerarquizacion de la satisfaccion por aspectos propuestos a los visitantes

Diversidad de Platos

Calidad de los Platos " 12%

e —’_

Organizacion del
Evento

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Los visitantes también tuvieron la oportunidad de valorar la calidad de las presentaciones reali-
zados en cada uno de los stands de la feria, como ser la disposicion y arreglo, la vestimenta de
los expositores, las exposiciones en distintos idiomas, la folleteria y la variedad de comidas y
postres de los paises representados en la feria, resaltando una valoracion buena y muy buena tal
como se muestra en el grafico 3.

Grafico 3
Calificacion sobre la calidad de la presentacion de Economia Internacional de los paises en los Stands

) €)Y )

Mala Regular Buena Muy Buena

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Segun la percepcion de los visitantes en lo referido a la contribucion de la feria como evento de
difusion del conocimiento relacionado con Economia Internacional, destaca una alta valoracion
en la contribucién a la difusion de la informacion con valor educativo, aspecto muy favorable
para el aprendizaje de la tematica propuesta, esto se muestra visualmente a continuacion en el
grafico 4.
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Gréfico 4
La feria permite a los visitantes aprender mas sobre la Economia Internacional de los paises

A AL M WY
De acuerdo Ni de acuerdo En desacuerdo
De acuerdo con el ni€n En desacuerdo con
Fuertemente de valor educativo desacuerdo el valor educativo
acuerdo con el valor Neutral sobre el
educativo valor educativo

Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Desde la perspectiva de los visitantes, se observa una opinion favorable sobre la contribucion
de la difusion gastronémica de los paises como una estrategia efectiva para atraer la aten-
cion y asistencia a ferias similares a la organizada por la Facultad de Ciencias Econdmicas y
Empresariales. Esta percepcion se alinea con estudios que destacan el potencial de las ferias
gastrondmicas para promover la cultura y el turismo sostenible, como se menciona en investi-
gaciones sobre ciudades creativas gastronomicas, donde la experiencia culinaria se convierte en
un atractivo turistico significativo (Lopez Pizarro, Cerna , & Ildefonso-Tello, 2022). Ademas, la
inclusion de elementos gastronomicos en eventos puede mejorar la experiencia del visitante y
aumentar su participacion activa, como se ha observado en estrategias de marketing ferial que
buscan maximizar el impacto de estos eventos (Quiroga , 2017)
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Graéfico 5
Considera que ofrecer gastronomia de los paises ayuda a que la poblacion acuda a la feria
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Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

A partir de la recoleccion de informacion se pudo comprobar un alto nivel de satisfaccion
respecto de las expectativas generadas por la realizacion de la feria, lo que muestra que los
visitantes encontraron lo que buscaban y accedieron a la informacion propuesta y productos
satisfactoriamente, tal como muestra el grafico 6.

Grafico 6
Nivel en que la feria respondi6 a sus expectativas
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Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Asimismo, lo sefialado por lo visitantes resaltan los aspectos organizativos de la feria tuvieron
una percepcion altamente favorable, por lo que se puede deducir que el esfuerzo de los estu-
diantes logro resultados reflejados en las presentaciones realizadas en los stands, tal como se
muestra en el grafico 7.
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Grafico 7
Opinion respecto de la organizacion del evento
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Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

En opiniodn de los visitantes se asigna un nivel muy importante a este tipo de ferias cumpliendo
con el propoésito de interaccion universidad — sociedad en general.

Gréfico 8
Nivel de importancia de estas ferias para promover la interaccion USFX con la poblacion
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Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Una de las formas efectivas de difusion de eventos como la feria es la publicidad boca a boca, la
cual se basa en la recomendacion personal y la experiencia compartida por los visitantes. Para
evaluar este aspecto, se solicitd a los visitantes su nivel de predisposicion para recomendar la
feria, como se muestra en el Grafico 9. La mayoria de los visitantes expreso6 una alta predispo-
sicion a recomendar el evento, lo que sugiere un potencial significativo para aumentar la parti-
cipacion futura. Esta estrategia de difusion es particularmente valiosa, ya que la recomendacion
personal puede influir poderosamente en las decisiones de los demds, como lo demuestran estu-
dios sobre marketing relacional y la importancia de la confianza en la difusion de informacién
(Kotler & Keller, 2020).
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Grafico 9
Grado en el que recomendaria el evento a otras personas para que participen
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Nota: Elaboracion propia en base a encuestas

Finalmente, las sugerencias realizadas por los visitantes destacan aspectos a mejorar como:
mayor puntualidad en los horarios previstos, realizar mayor difusion y publicidad semanas
antes de su realizacion, y repetir mucho mas frecuentemente el evento de manera que se vea 'y
se aprecie la contribucion de la universidad con actividades de interaccion hacia la sociedad.

CONCLUSIONES

La Feria ;Sabias qué? de la Economia Internacional organizada por la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales de la Universidad San Francisco Xavier de Chuquisaca ha demos-
trado ser un evento significativo en el &mbito de la interaccion y la extension universitaria. A
través de esta iniciativa, se ha logrado crear un puente entre la academia y la comunidad, pro-
moviendo un espacio donde el conocimiento sobre la economia internacional se comparte y se
discute de manera accesible y atractiva.

Uno de los aspectos mas destacados de la feria es su capacidad para involucrar a una amplia
variedad de participantes, lo que ha permitido un enriquecedor intercambio de ideas y perspec-
tivas. La participacion de estudiantes, docentes y miembros de la comunidad ha contribuido a
crear un ambiente de ensefianza aprendizaje, donde todos los asistentes se sintieron parte del
proceso educativo. Este enfoque inclusivo no solo fomenta el aprendizaje, sino que también
fortalece el sentido de pertenencia y compromiso social entre los estudiantes.

Ademas, esta experiencia no solo refuerza su aprendizaje de los estudiantes, sino que también
les permite desarrollar habilidades criticas y analiticas que son esenciales en el campo de la
Economia Internacional. La posibilidad de interactuar con los visitantes ha sido una motivacion
adicional para los estudiantes, quienes han podido ver la relevancia de su formacioén académica
en un contexto real.

La Feria ;Sabias qué? de la economia Internacional se establece como un modelo a seguir para
futuras iniciativas de interaccidon y extension universitaria. Su éxito radica en la capacidad de
unir a diferentes actores sociales en torno a un objetivo comun: el aprendizaje y la difusion
del conocimiento. Se recomienda que la universidad continie organizando este tipo de even-
tos, explorando nuevas temadticas y ampliando su alcance, con el fin de seguir promoviendo el
aprendizaje activo, la innovacion y la responsabilidad social entre los estudiantes y la sociedad
de Sucre.
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