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RESUMEN

La herdldicay la identidad visual contemporanea comparten el objetivo esencial de represen-
tar y diferenciar una entidad mediante signos graficos, pero sus cdédigos, contextos y funciones
presentan importantes contrastes. Este articulo de reflexion analiza, desde una perspectiva
critica y comparativa, las convergencias y divergencias entre estos dos sistemas de represent-
acién visual, considerando sus dimensiones formales, comunicativas y culturales. Se revisan
fuentes tedricas recientes sobre disefio grafico, semidtica visual y comunicacion institucional,
asi como estudios especializados en la reinterpretacion contemporanea de elementos herdl-
dicos en logotipos. El analisis evidencia que, aunque la herdldica se rige por un sistema nor-
mativo y ceremonial, y el logotipo privilegia la simplicidad y adaptabilidad, ambos comparten
la capacidad de condensar identidades complejas en un signo visual pregnante. Asimismo, se
plantea que la incorporaciéon consciente de recursos heraldicos en la identidad visual actual
puede fortalecer, reforzar la legitimidad institucional y mantener viva una tradiciéon simbdlica
adaptada a los entornos digitales.
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INTRODUCCION
“Todo signo visual es un acto de memoria y una proyeccion de identidad” (Costa, 2003).

La heraldica, surgida en Europa durante la Edad Media, constituye uno de los primeros sistemas
normativos de comunicacion visual, destinado a identificar personas, linajes e instituciones a
través de un lenguaje grafico codificado. Su estructura se basa en reglas precisas que regulan
colores, formas y simbolos, asegurando coherencia y legibilidad en contextos formales y cere-
moniales (Neubecker, 2020, pp. 15-18).

En cambio, la identidad visual contempordnea, representada principalmente a través del
logotipo, emerge en un contexto de modernidad industrial y comunicacién globalizada. Su
proposito es sintetizar en un signo pregnante los valores y atributos de una marca o institucion,
adaptandose a multiples plataformas y formatos, desde impresos hasta entornos digitales
(Wheeler, 2021, pp. 112-115).

Pese a las diferencias histéricas y funcionales, ambos sistemas comparten la condiciéon de
marcas graficas de identidad, con la capacidad de condensar significados complejos en una
representacién visual Unica. La convergencia entre tradicion y modernidad se observa en in-
stituciones que adoptan elementos heréldicos en sus logotipos para reforzar su legitimidad y
tradicion, mientras que la divergencia se evidencia en disefos minimalistas que eliminan toda
referencia histérica en favor de un lenguaje universal y simplificado (Keller, 2020, pp. 65-70).
Este articulo presenta una reflexidn critica sobre el didlogo entre heraldica y logotipo en la
identidad visual contemporanea, revisando fundamentos tedéricos recientes y proponiendo
interpretaciones que reconozcan el valor patrimonial de la herdldica sin perder de vista las
demandas funcionales y comunicativas de la era digital.

CONTEXTO.

En el ecosistema comunicativo contemporaneo, la identidad visual se ha convertido en un eje
estratégico para organizaciones publicas, privadas y académicas. Ya no basta con que una in-
stitucion posea un simbolo reconocible; es necesario que este sea coherente, adaptable, técni-
camente funcional y culturalmente significativo. La globalizacion, la transformacion digital y
la saturacion de mensajes visuales han creado un escenario donde la diferenciacion gréfica es
una competencia central para la legitimidad y el posicionamiento institucional (Wheeler, 2021,
pp. 112-115).

Dentro de esta ldgica, el logotipo ha adquirido un protagonismo indiscutible. Su efectividad
reside en la capacidad de sintetizar la identidad y los valores de una entidad en un signo preg-
nante, versatil y escalable, capaz de adaptarse a multiples formatos, desde un mural institucio-
nal hasta el diminuto favicon de un sitio web. El disefio de logotipos en el siglo XXI responde a
principios como la simplicidad formal, la consistencia cromatica, la flexibilidad en medios y la
adecuacion semdantica a los valores de la marca (Calvera, 2022, pp. 21-25).

En contraste, la heréldica representa un legado visual normativo con mas de ocho siglos de
historia. Surgida en Europa en el siglo Xl, este sistema codificado sirvié inicialmente para difer-
enciar individuos y linajes en contextos bélicos y ceremoniales, pero evolucioné hasta conver-
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tirse en un lenguaje institucional y territorial. Sus normas, conocidas como blasones, regulan la
disposicion de los elementos, el uso de colores (tincturas) y las figuras simbdlicas, cada una con
significados precisos y heredados (Neubecker, 2020). La herdldica es, por tanto, mucho mas
que un recurso decorativo: es una forma codificada de narrar identidad, historia y autoridad.

En la actualidad, numerosas universidades, municipios y organismos estatales mantienen es-
cudos herdldicos como parte de su identidad oficial. Estos emblemas actuan como puentes
entre pasado y presente, transmitiendo legitimidad histérica y conexidén con la tradicion. Sin
embargo, esta permanencia también implica retos significativos en un mundo dominado por
interfaces digitales y criterios de disefio responsivo:

«  legibilidad reducida: Los detalles minuciosos y las composiciones complejas pierden nitidez a
escalas pequefias o en pantallas de baja resolucion.

«  Limitaciones cromdticas: Las combinaciones originales no siempre se reproducen fielmente en
sistemas de color digitales como RGB, o resultan costosas de imprimir con exactitud

«  Incompatibilidad estética: Los estilos ornamentales no siempre armonizan con layouts mini-
malistas o con iconografias planas propias de las interfaces actuales.

Estas tensiones han llevado a un fendmeno intermedio: la identidad visual hibrida, que busca
armonizar la herencia heraldica con la practicidad del disefio contemporaneo. En esta estrate-
gia, elementos esenciales del escudo —figuras centrales, paletas cromaticas tradicionales o
lemas— se mantienen, pero se simplifican en cuanto a trazo y composicion. De este modo, es
posible preservar el vinculo histérico mientras se optimiza la funcionalidad gréfica en entornos
digitales y aplicaciones impresas modernas (Poynor, 2020, pp. 33-35).

La eleccién de mantener, adaptar o sustituir un escudo heraldico no es meramente técnica;
constituye una decision estratégica y politica que comunica una postura institucional respec-
to a la tradicion, la modernidad y la proyeccién internacional. Mantener un escudo integro
puede reforzar la identidad cultural y la percepcién de autoridad, pero puede dificultar la co-
municacion en entornos globales y multimediales. Por el contrario, sustituirlo por un logotipo
minimalista potencia la versatilidad y la claridad visual, pero puede diluir el capital simbélicoy
la narrativa histérica acumulada a lo largo de siglos.

Estas tensiones entre tradicion herdldica y modernidad logotipica pueden observarse clara-
mente si se comparan sus caracteristicas esenciales.

La heréldica presenta un alto nivel de detalle, una paleta cromética rica y una carga simbdlica
densa, pero enfrenta limitaciones de legibilidad y adaptabilidad en entornos digitales.

En cambio, el logotipo contemporaneo privilegia la simplicidad, la legibilidad y la versatilidad,
aunque suele reducir el contenido simbdlico y la riqueza visual heredada.
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IMAGEN 1. Comparacion entre herdldica y logotipo contempordneo en criterios clave
Nota. Elaboracion propia a partir de Wheeler (2021), Calvera (2022) y Farias & Torres (2019).

Tras esta comparacion, resulta evidente que ninguno de los dos sistemas es intrinsecamente
superior; ambos responden a contextos y necesidades distintas.

Ante este escenario, ha surgido la tendencia de la identidad visual hibrida, que combina ele-
mentos esenciales de la heraldica —como figuras centrales, colores distintivos o lemas— con
principios de simplificacién y versatilidad propios del disefo contemporaneo.

El contexto actual obliga a los disefiadores, comunicadores e instituciones a negociar simbdli-
camente entre pasado y presente. No se trata Unicamente de un ejercicio grafico, sino de una
gestion activa del patrimonio visual, donde cada decision de disefo tiene implicaciones cultura-
les, politicas y comunicativas. La reflexion sobre las convergencias y divergencias entre la heraldi-
cay la identidad visual contempordnea se convierte asi en un ejercicio necesario para garantizar
que la modernizacién no implique pérdida de memoria, y que la tradicion no signifique resisten-
cia a lainnovacion.

CONTEXTO.

El presente articulo se estructura en torno a la premisa central de que la herdldica y la identidad
visual contemporanea son dos sistemas graficos de representacién cuya funcién esencial es iden-
tificar, diferenciar y comunicar la identidad de una entidad a través de un signo visual. Aunque
sus origenes, contextos de desarrollo y cddigos de composicion difieren profundamente, ambos
comparten la condicion de ser vehiculos de significado, capaces de condensar, en una Unica ima-
gen, valores, narrativas, tradiciones y aspiraciones que definen la esencia de su portador.

La heraldica, originada en la Europa medieval del siglo XlI, se concibié como un lenguaje visual
normativo, sumamente estructurado, destinado inicialmente a garantizar el reconocimiento
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rapido de individuos y linajes en contextos bélicos y ceremoniales. Este sistema se rige por un
conjunto preciso de reglas, conocidos como blasones, que determinan la disposicién de ele-
mentos, el uso de colores (tincturas), las figuras (cargas), asi como los ornamentos exteriores
y las divisas textuales. Cada componente posee un significado especifico, y su combinacién
responde a un orden jerarquico que comunica informacién sobre genealogia, alianzas politi-
cas, logros militares o vinculos territoriales. A lo largo de los siglos, la heréldica dejé de ser
Unicamente un recurso de reconocimiento funcional para convertirse en un instrumento de
legitimacion politica, social y cultural, capaz de proyectar autoridad y consolidar una identidad
visual duradera.

En contraste, la identidad visual contemporanea, cuyo nucleo operativo es el logotipo, emerge
como respuesta a las transformaciones derivadas de la modernidad industrial, el desarrollo de
la publicidad masiva y, posteriormente, la globalizacién y digitalizacion de la comunicacién. El
logotipo se disefa bajo principios que priorizan la simplicidad formal, la pregnancia visual, la
versatilidad técnicay la coherencia grafica con los valores y objetivos estratégicos de la entidad
que representa. Su éxito depende de su capacidad para garantizar un reconocimiento inme-
diato y una reproduccién correcta en una amplia gama de soportes y plataformas, que van
desde formatos impresos tradicionales hasta interfaces digitales de alta resolucion y entornos
interactivos.

El andlisis que se propone en este articulo parte de la premisa de que no existe una oposicion
irreconciliable entre la herdldica y el logotipo. Mas bien, ambos sistemas comparten un terre-
no de convergencia y divergencia. La convergencia se manifiesta en su funciéon compartida
como marcas graficas de identidad, asi como en el empleo de simbolos universales, estructu-
ras compositivas reconocibles y gamas cromaticas con significados culturales. La divergencia,
en cambio, radica en la naturaleza de sus c6digos y objetivos: la heraldica se desarrolla en un
marco cerrado y normativo que asegura la continuidad y coherencia histérica, mientras que el
logotipo responde a un proceso creativo mas libre y flexible, disefiado para adaptarse a cambi-
os en tendencias, tecnologias y mercados.

Este concepto da lugar a la nocién de identidad visual hibrida, un enfoque emergente que
combina elementos esenciales de la herdldica —figuras centrales, colores emblematicos, lemas
con los principios funcionales del disefo contemporaneo. La identidad visual hibrida represen-
ta un punto de equilibrio entre la carga simbdlica del pasado y la claridad operativa que exige
el presente. Este planteamiento no solo es relevante para el campo del disefio grafico, sino que
también involucra disciplinas como la gestién del patrimonio cultural, la comunicacion insti-
tucional y la antropologia visual, ya que plantea como preservar y actualizar simbolos histéri-
cos sin perder su esencia, al tiempo que se optimiza su funcién en un ecosistema comunicativo
globalizado y mediado por la tecnologia.

En este sentido, no se limita a describir la coexistencia de la heréldica y el logotipo, sino que
propone un marco interpretativo para comprender su didlogo, sus tensiones y sus posibilidades
de integracion. El propésito final es demostrar que la tradicion y la innovacién no son fuer-
zas excluyentes, sino dimensiones complementarias que, gestionadas de manera estratégica,
pueden potenciar la eficacia comunicativa y el valor cultural de la identidad visual en el siglo
XXI.
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REFLEXION

La relaciéon entre la herdldica y la identidad visual contemporanea no debe entenderse como
un antagonismo irreconciliable, sino como un didlogo dindamico en el que tradicién y mod-
ernidad pueden converger, divergir y complementarse. Ambos sistemas, aunque nacidos en
contextos histéricos, culturales y tecnoldgicos distintos, comparten una funcién comun: repre-
sentar, diferenciar y proyectar la identidad de una entidad a través de un signo visual.

La herdldica como patrimonio visual y simbolo de legitimidad

La heraldica es portadora de una carga simbdlica acumulada durante siglos. Cada escudo
actua como un relato visual codificado que comunica genealogias, valores y legitimidad insti-
tucional. Esta permanencia y su caracter normativo la convierten en un recurso de identidad
patrimonial para universidades, municipios y organismos estatales. Sin embargo, su riqueza
ornamental y complejidad formal presentan dificultades en entornos digitales, donde la legib-
ilidad y la escalabilidad son esenciales.

La identidad visual contempordnea como respuesta a la era digital

El logotipo moderno responde a un contexto marcado por la inmediatez comunicativa y la mul-
ticanalidad. Sus principios de simplicidad, pregnancia y adaptabilidad lo hacen eficaz en una
amplia gama de plataformas, desde medios impresos hasta interfaces méviles. No obstante, en
su busqueda de sintesis, puede llegar a perder la profundidad simbélica y narrativa que carac-
teriza a la herdldica, especialmente si se disefia con criterios excesivamente genéricos.

El punto intermedio: identidades visuales hibridas

La identidad visual hibrida emerge como una solucion estratégica para conciliar la legitimidad
histérica con la funcionalidad contemporanea. Este modelo conserva elementos esenciales
de la herdldica —colores embleméticos, figuras centrales, lemas—, pero los reinterpreta con
principios de disefo adaptativos, logrando que un mismo signo funcione tanto en contextos
ceremoniales como en entornos digitales.

En universidades, por ejemplo, el escudo tradicional se mantiene para actos formales, docu-
mentos oficiales y comunicacion institucional, mientras que versiones simplificadas o isotipos
derivados se emplean en redes sociales, campanas promocionales y sefialética digital.

Comparacion directa entre ambos sistemas
Para visualizar de manera sintética las principales diferencias y similitudes entre herdldica y

logotipo contemporaneo, se presenta a continuacion un cuadro comparativo que resume sus
caracteristicas clave:
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Tabla 1

Cuadro comparativo entre herdldica y logotipo contempordneo

Aspecto

Funcidn principal

Heraldica

Baja: limitada en formatos reducidos y
entornos digitales

Logotipo contemporaneo

Identificacién y diferenciacion en
mercados y medios

Cddigo de diseio

Sistema cerrado y normativo (blasones)

(6digo abierto, creativo y flexible

Nivel de detalle

Muy alto: ornamentos, mdltiples
elementos y colores

Bajo a moderado: prioriza simplicidad y
limpieza visual

Adaptabilidad técnica

Baja: limitada en formatos reducidos y
entornos digitales

Muy alta: adaptable a todos los forma-
tos y plataformas

Carga simbdlica

Muy alta: tradicion, linaje, valores
histdricos

Variable: depende del posicionamiento
y estrategia de marca

Duracion del uso

Permanencia durante siglos sin cambios
sustanciales

Actualizado o redisefiado periddica-
mente segln necesidades

Contexto de uso

Ceremonial, institucional, académico y
protocolar

Comercial, publicitario, corporativo y
digital

Nota. Elaboracién propia a partir de Wheeler (2021), Calvera (2022) y Farias & Torres (2019).
CONCLUSION.

El andlisis comparativo entre la herdldica y la identidad visual contemporanea permite com-
prender que, lejos de ser sistemas en competencia, ambos constituyen recursos complementa-
rios dentro de la comunicacién visual institucional. La heraldica aporta profundidad simbdlica,
legitimidad histérica y continuidad cultural, mientras que el logotipo contemporaneo ofrece
versatilidad técnica, adaptabilidad y claridad comunicativa en entornos globalizados y digi-
tales.

La interaccidn entre ambos sistemas ha dado lugar a un modelo emergente: la identidad visual
hibrida, que permite conservar los elementos esenciales del patrimonio grafico —figuras, col-
ores, lemas—, adaptandolos a los requerimientos técnicos y estéticos del presente. Este enfo-
que no solo optimiza la eficacia comunicativa, sino que también preserva la memoria visual y
fortalece el sentido de pertenencia institucional.

En definitiva, la clave para gestionar la identidad visual en el siglo XXI no radica en elegir entre
tradicién o innovacidn, sino en disefar estrategias que articulen ambos elementos de manera
coherente, sensible y funcional. Asi, la identidad visual se convierte en un puente entre el pasa-
doy el futuro, capaz de comunicar con autoridad y relevancia en cualquier contexto.
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